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1) Titulo del Curso

2)
3)

4)

5)

6)

7)

NEGOCIOS INTERNACIONALES
Unidades de Creéditos Académicos (UCAS) que otorga: 45 (3 UCAs)
NuUmero de inscriptos admisibles 0 cupo: Hasta 20 (veinte) alumnos.
Docente responsable
Luis Felipe Agramunt

Docentes del curso

Luis Felipe Agramunt
Mariela Maina

Destinatarios

Profesionales y ejecutivos vinculados a agronegocios interesados en la
comprension del entorno internacional en que se desenvuelven los negocios
internacionales y que deseen construir una competencia que les permita actuar en
un ambiente global.

Justificacion

En la economia global del conocimiento que caracteriza la época, las innovaciones
son la clave que permite el crecimiento de los paises. Es cada vez mas evidente
que la dotacion de recursos naturales no basta por si misma para asegurar el
crecimiento y los sistemas cientificos y tecnoldgicos nacionales, promovidos por
los gobiernos y las universidades, no sélo crean conocimiento sino que también
favorecen su apropiacion por parte de los sujetos econdémicos. Acceder a este
conocimiento, poder convertirlo en oportunidades de negocio basado en el
segmento de agro alimentos constituye un desafio de importancia.

Las economias menos desarrolladas y con nucleos de capacidades intelectuales
calificadas como lo son las latinoamericanas en general y la Argentina en
particular, presentan condiciones para que aprovechen el conocimiento de fuente
externa y les permitan tener éxito en mercados externos. Es la forma de evitar
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profundizar la brecha competitiva con los méas desarrollados y enfrentar un futuro
cercano donde seguramente el saber, expresado en términos de disefio, tendra
mayor valor que la produccion misma.

En sintesis, el entorno actual de los negocios plantea un escenario global donde
existe mucho conocimiento disponible al que puede accederse para ser mas
competitivo. Se explorard como el trabajo en redes potenciado por los procesos de
integracion e impulsados por la innovacion, mejoran la competitividad
internacional de las pymes vinculadas a agronegocios.

8) Objetivos

- Proveer al alumno de conocimientos avanzados del entorno de negocios
internacionales mediante desarrollos teéricos y practicos;

- Abordar la complejidad del entorno internacional y su relevancia en el los
negocios agroalimentarios; y

- Adquirir competencia para el anlisis de variables econémicas, comerciales y
financieras internacionales que impacten en el desarrollo de tales negocios.

9) Programa

1. Laeconomia internacional: teorias y caracteristicas de su entorno. Los desafios
actuales. Las innovaciones y su aprovechamiento por parte de las pymes.

2. Comercio internacional: funcion, politica comercial de los Estados que
impacta en la competitividad de las pymes. Caracteristicas del comercio
exterior argentino.

3. Los procesos de integracion econdémica: sus caracteristicas e impacto en la
competitividad internacional de las pymes. Las oportunidades de la integracion
regional.

10) Actividades Précticas

1. Analisis de casos reales;

2. Debates guiados con sujetos externos en torno a realidades del mundo de los
negocios internacionales; y

3. Resolucidn de situaciones puntuales que se presenten al alumno.
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11) Cronograma de dictado y duracion del curso

Dia 1 y Dia 2 (viernes y sabado): constituyen un solo nucleo de clases dividido en

6 bloques diferentes (4 el dia viernes y 2 el dia sdbado) de aproximadamente 90
minutos cada uno con intervalos promedio de 30 minutos en los cudles se realizan
los planteos teoricos de los 3 puntos del programa y se formulan las actividades

practicas.

Dia 3 (viernes): en 2 bloques (inicial y final) se se realiza la introduccion y las
conclusiones de los aspectos practicos vinculados al caso argentino y regional de
competitividad internacional que se presentan en 4 bloques intermedios.

Dia 4 (sabado): los alumnos presentan y defienden las actividades practicas
indicadas en grupo y sobre el final deben completar exitosamente un cuestionario
escrito de evaluacion individual.

DICTADO:
Dia 1: Bloque 1:

Bloque 2:
Bloque 3:
Bloque 4:

Dia 2: Bloque 5:
Bloque 6:

Dia 3: Bloque 7:
Bloque 8:
Bloque 9:
Bloque 10:

Dia 4: Bloque 11:
Bloque 12:

Planteo tedrico de la importancia de la economia
Internacional en el desarrollo de negocios.
Innovaciones y competitividad internacional.
Caracterizacion del entorno internacional.
Comercio internacional.

Politica comercial e impacto en la competitividad.
Integracion econémica.

Comercio exterior argentino.

Presentacion caso A con invitado.

Presentacion caso B con invitado.

Construccion conjunta de alumnos sobre potencial del
mercado internacional.

Presentacion y analisis de actividades préacticas.
Cuestionario individual de evaluacion.

12) Numero de horas tedricas: 27 (veintisiete)

13) Numero de horas préacticas y seminarios: 18 (dieciocho)
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14) Sistema de Evaluacion

Atento a que el objetivo del curso es facilitar al alumno competencia para el
analisis, formulacion e implementacion de negocios en un contexto global, la
evaluacion apunta a validar tales objetivos por lo que se integra de la siguiente
manera:

- Participacion y discusion en clases presenciales (debera estar presente al
menos en 3 de las 4 sesiones 0 en el 75% del tiempo asignado) — Ponderacion:
20%

- Cumplimiento razonable de los controles de lectura e interpretacion que se
realicen durante las sesiones presenciales — Ponderacién: 10%

- Cumplimiento en tiempo y forma de las actividades practicas— Ponderacion:
40%,; y

- Cumplimiento de una instancia presencial oral ¢ escrita, individual, que
referira al trabajo practico antes sefialado y su relacion con estrategias alternativas
basadas en la bibliografia utilizada. - Ponderacién: 30%

APROBADO: 60% del total.
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Sitios de Internet Institucionales:

MEQOSUR http://www.mercosur.org.int/
UNION EUROPEA http://europa.eu.int/index es.htm
oMC http://www.wto.org/indexsp.htm
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